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CREATION D’ENTREPRISE - TAF 1

Elisa et Camille

MISSION 1 - LE CONCEPT

Nous avons décidé de créer une entreprise de soins pour hommes afin de sensibiliser
davantage les hommes a l'importance des soins de la peau. Notre objectif principal est
de promouvoir une meilleure prise de conscience concernant les soins cutanés
masculins en offrant des produits entierement fabriqués en France, utilisant peu
d'ingrédients, générant peu de déchets et proposant des emballages réduits et
recyclables, le tout avec une gamme de produits vegan adaptés a chaque besoin
specifique.

Slogan : La beauté au masculin
Nom : Préférence
Laboratoire de production : DR. Label

Segmentation produit : Marché du cosmétique masculin
Segmentation individu : BtoC

Ciblage : Homme, de CSP + ayant des engagements environnementaux habitant en centre-
ville entre 30 et 60 ans ayant une bonne carriére professionnelle

Positionnement :

* Crédible : labellisé commerce équitable et labellisé naturel, formulation 100% francaise

* Attractif : les engagements RSE, qualité des ingrédients, made in France

« Distinctif : haut de gamme, ciblage de tranche d'age avec un salaire plus élevée, 100%
francais donc le prix est logique, tuto d'utilisation des produits, packaging minimaliste et éco-

responsable

* Durable : le marché de la cosmétique masculin se développe grace a I'évolution de la société
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Tendance de consommation :

- Marque certifiée, labellisée naturelle et biologique autant dans la
composition que dans I'emballage du produits respectueux de
I'environnement

« Composition simple, peu d'ingrédients, zéro déchets, emballages réduits et
recyclables, Produits solide (savon, shampooing)

« Végan (Non testé sur les animaux), ainsi qu’'une empreinte carbone minimale
* Chaque année, le marché augmente de 1% a 2,3% par an

* La France fait un chiffre d’affaires de 51, 4 Milliards €

Besoin du consommateur :

* Produit spécifique a un besoin précis

* Produits personnalisés a un type de peaux particulierement
« Cosmétiques inclusives

* Produits hygiéniques

Analyse de la demande qualitative :

Concernant les hommes entre 40 et 50 ans avec un CSP+. Leur but est de
corriger certains défauts qu'ils rencontrent. Cela leur permet de s'élever d'un
point de vue professionnel. lls ont un budget plutét elevé pour arriver a leur
fin.

Il y a différents profils de consommateurs :

* Metrosexuel : intéressé par les nouveautés pour le cadre de sa vie en general

* Retrosexuel : utilise la cosmétique afin de donner une bonne apparence dans le cadre
professionel

* L'ubersexuel : produit spéciale pour une activité spéciale

Les hommes ont donc différentes motivations de consommation de cosmétique.

Analyse de la demande quantitative :

Le marché du skincare masculin est en croissance constante, mais il reste
généralement plus petit que celui du skincare féminin. Historiguement, le
marché des soins de la peau a été dominé par les produits destinés aux
femmes, mais au fil des ans, la demande pour les produits de skincare
masculin a augmenté.
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Menaces

Opportunités

Politique

Politique d’hygiéne Réglementations
pour la collecte de données
personnelles

Réglementation
environnementale

Economique

Un ralentissement économique peut
entrainer une diminution de la
demande de produits cosmétiques
de luxe.

La demande de produit de luxe
pour homme est en pleine
expansion (1% a 2,3% de plus
par an)

Sociologique

Les préférences des consommateurs
en matiére de beauté évoluent
rapidement, ce qui peut nécessiter
des ajustements

Concurrence dans le domaine des
produits naturels

La tendance a la recherche de
produits naturels et respectueux
de l'environnement

Engagement vers la durabilité

Technologique

Maintenance du site, piratage

E-commerce en croissance
Innovation, recherche et

developpement

effectués

Ecologique Les attentes croissantes en matiére | Intérét croissant pour les
de durabilité peuvent entrainer des produits éco-responsables
co(ts supplémentaires et des
reglementations plus strictes

Légal Réglementation sur les tests Réglementation en faveur des

produits naturels

BILAN DU PESTEL :

Conclusion, le marché des cosmétiques masculins est en pleine croissance
en raison de la demande croissante et de I'expertise de la marque en
matiere de produits naturels. Cependant, la concurrence est forte, et nous
devrons développer une bonne stratégie pour percer sur ce marché.




Plateforme de marque :

* Personnalité : moderne

* Vision : skin care spéciale homme

* Valeurs : engagement naturel, éco-responsable, 100% francais

* Missions : prendre soin de la peau des hommes car eux aussi
peuvent prendre soin de leur peau

* Positionnement : vente de produits skin care naturels et aimant
I'environnement, haute gamme spécifiguement pour les hommes
sur site internet

* Promesse : Nous sommes sdr que nous pouvons tenir comme
promesse de créer des produits labellisés écoresponsables et
naturels ainsi que 100% francais car le laboratoire de fabrication
gue nous avons choisi fabrique des produits tenant ces
promesses.

LOGO:
Afin de choisir notre logo, nous avons effectué un MOODBOARD

avec des images d’enseignes concurrentes pour voir ce qui
ressortait le plus et faire quelque chose de cohérent.

CHARTE GRAPHIQUE 1 ET 2
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. La charte graphique

Cette charte présente les éléments
essentiels a 'application de la nouvelle
identité visuelle de la société Preference.
Elle a pour objectif de créer une cohérence
entre les différentes publications de la

société. —
‘--I - -l“"-
L L]
i‘l’ “'..

Il 1- logotype Preference ‘," *‘.

[ L]
. 2- logotype /couleur P -
B 3- logotype / variantes
Il 4 logotype / zone d’exclusion

L3 -

B s logotype / utilisation "‘-._ _,J"‘

L ST

Il 6 logotype / les interdits

Il 7- univers typographique

I 8- papeterie et supports

. Logotype / couleurs

J'.'-- - --“‘L
ra ., C93,83 Hexa:
4 L M 87,43  #313266
i ! 128,02
N 18,62
re er IIGB c11,7
. & Hexa:
. L M100  4c49010
T ] 100
N4

Il est recommandé d'utiliser les couleurs du
logotype figurant ci-dessus pour tous les
documents de la société.



. Logotype / variantes

________
- .,

&
]
#
s
¥
[

Droforence Trelerence

C 0%
Tt et M 0%
10%

N 100%

Hexa : #000000

Dans certains cas comme lI'impression
en ton direct on utilise le logotype en 3
Noir et en blanc.

v

B ¢

Preferenc

s

Le logotype est utilisé sur fond blanc. Quand il

est utilisé sur un fond coloré ou sur une photo,

on le traite dans un cartouche blanc en quadri, 5
ou en variante blanche dans certain cas.



. Logotype / les interdis

Le logotype doit tre reproduit sans aucune
altération. Son dessin, sa typographie et
ses couleurs ne peuvent étre modifiés.
Toute déformation est interdite, Il est 6
interdit de modifier le rapport entre les
différents éléments.

B rapeterie et supports

Preference

1 Avenue du Général Niessel
37200 Tours - France

Tel: +3306 12 3456 78
skincare@preference.fr

Elisa Gabard

Camille Herbert

1Avenue du Général Niessel ’/'"' “
N Preference
Q, Tel:+33 06 1234 56 78 R o

[ skincare@preference.fr

Dossier/papeterie/carte_visite.ai

Pour la papeterie, les gabarits sont

fournis pour tous les éléments : 3
mini carte de visite (55x55mm). Dossier/Papeterie/Papier_A4.ai




Charte Graphique 2

De 'entreprise Preference

Elisa et Camille



Charte Graphique

CETTE CHARTE PRESENTE LES
1- LOGOTYPE PREFERENCE ELEMENTS ESSENTIELS A
L’APPLICATION DE LA NOUVELLE
IDENTITE VISUELLE DE LA SOCIETE
PREFERENCE. ELLE A POUR OBJECTIF
2- LOGOTYPE / COULEUR DE CREER UNE COHERENCE ENTRE LES
DIFFERENTES PUBLICATIONS DE LA

SOCIETE.
3- LOGOTYPE / VARIANTES
(ere
et —2C 4
4- LOGOTYPE / ZONE D’EXCLUSION £, N\ O
R, / \ @
5- LOGOTYPE / UTILISATION '
6- LOGOTYPE / LES INTERDITS o \ /
AN, "
7- UNIVERS TYPOGRAPHIQUE & —_ P
9193

8- PAPETERIE ET SUPPORTS

Logotype / couleurs

(eTre
& &
L s ‘\‘ o
Q’ T
SO A 5253 Hexa :
g B102 009566

1l est recommandé d'utiliser les

couleurs du logotype figurant ci-

dessus pour tous les documents
de la société.



Logotype / variantes

Logotype / utilisation

C 0%
M 0%
J 0%
N 100%

HEXA : #000000

Dans certains cas comme
I'impression en ton direct on
utilise le logotype en Noir et en
blanc.

Le logotype est utilisé sur fond blanc. Quand il
est utilisé sur un fond coloré ou sur une
photo, on le traite dans un cartouche blanc en
quadri, ou en variante blanche dans certain
cas.



Logotype / les interdis

Le logotype doit €tre reproduit sans aucune
altération. Son dessin, sa typographie et ses
couleurs ne peuvent étre modifiés. Toute
déformation est interdite, 1l est interdit de
modifier le rapport entre les différents
éléments.

Papeterie et supports

PREFERENCE

1 Avenue du Général Niessel
37200 Tours - France

Q, Tel:+330612345678
(X skincare@preference.fr {ere

Elisa Gabard
Camille Herbert A P

1Avenue du Général Niessel
37200 Tours - France

Dossier/papeterie/carte_visite.ai

Tel: 43306123456 78 RSt
skincare@preference.fr

Dossier/Papeterie/Papier_A4.ai Pour la papeterie les gabarits
Y

sont fournis pour tous les
éléments : mini carte de visite
(55x55mm).
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Moyens Critéres Support Format Objectifs Cible Message
recommandés | de associé
sélection
Moyens | Affiches Visibilite JCDecaux Abribus, Cognitif : Tout le Promouvoi
média | publicitaires accrue, sucettes, informe sur I'E | monde, le oules
valorisation métro... et les produits | passants | produits
du Affectif : les ainsi que
massage convaincre les valeurs
et des des valeurs et de la
cibles des margue
engagements (image de
de I'E. margue)
Convaincre de
la qualité des
produits
Conatif :
incite a
recommander,
s'informer et
s'engager
Moyens | Marketing Gratuit, Brevg, E-mailing Cognitif : Les clients | Promouvoi
hors direct répétition, informe sur I'E | enregistrés | le ou les
média puissant et les produits | et inscrits | produits
Affectif : les ala ainsi que
convaincre newsletter | les valeurs
des valeurs et de la
Réseaux Puissant, Instagram, Publication, des Clients margue
sociaux, site public, Facebook, republications, | engagements | entre 18 et | (image de
internet gratuit, Webpropulse | story, réels de I'E. 45 ans marque),
bonne efc. ... Convaincre de nouveau
image la qualité des promotions
produits fidéliser le
Conatif : client
incite &
recommander,
s'informer et

s'engager




RESEAUX SOCI/
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cebook : @preference.3700

% Créer aveo un avatar

8 Changer la photo de couverture

Preference —

Publications & propos Amije]s Photos Vidéos Lieux Plus =

Intra

Frifirence waus offre une gamme de spins paur (3 peau destinés
aux hommes . R
Bt viceo en direct H o e B v nmennent marguant
Mudifier votre bio

Publications A4 Gérer lns publications.

preference. 37000 Modifierlepeofil  voirfarchive )

5 publications 0 followars 0 suivila)s

Praferance Skincare Homme

Prifitrence vous offre ura gamme stardatle da soins pour la peay destinds aus hommes,

B PUELICATIONG Fl ENREGIETREMENTS & IDENTIFIE[E]
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MISSION 5 - SITE INTERNET

ARBORESCENCE :

Histoire
Contacts

Méntions

légales

Sitche

Grasse

Mt

Déshydratée

!

Crémes

Edu=
micellaires

Mousses

Gels
Skrum

Huiles

Notre but est que le site soit simple en type de recherches avec

seulement 3 catégories :

“A propos” pour 'histoire de la marque / nos contacts / nos
mentions légales.

“Peau” avec seche / grasse / mixte / déshydratée / sensible /

Normale.

“Produits” avec cremes / eaux micellaires / mousses / gels /

sérums / huiles.

Avec ces 3 catégories les acheteurs peuvent se repérer plus

simplement sur le site et définir leur type de peau plus

rapidement.




SITE INTERNET :

Lien du site web : https://admin.web-propulse.fr

MAIL : elisa.gabard@pigier.org
MDP : ElisaCamille2023

ACCUEIL :

Preference

Preference
Ls beauté au masculin

SERUM

Votre Produit Préféré

Explonez notre pbrum spéciilement formubl pour ks peaux déshydnatibes et
sengibies. Cette formule Mgdne olfre use hypdratation intense toul &a apak

peau grice & det ingnédient: x. Teshé densiibal

le geste quetidien parfail pour ute peau spatibe et éclatante. Adopiel la simplich
Pefficaciod avec notne Senam Hydratant Délicat G4 malateasnt

13



TYPE DE PEAU :

A

Vous avez une peau séche ?

Choisissez une créme ou une huile.

Accampagnés done hydrawtien suetidienne, ils veun sidereat b mainiesi on
Aiveay Cacides gris sulfisant powr one peda soyeste ol plus doude.

Qu'est ce gu'ene e sbehe T

La peau sicke oo irtn phohe Shrigne o type Se peau nn particolen, Crt un £2a2
permanga misged par ded tralllements fur Pensemble &s viaage et 82 0rp cosd
par une anomalis de b burrikre cotanée. Fiag, Bvec un pran serd o des roogeans, I
pea esLen manque Tewa ot de ligides.

TYPE DE PRODUIT : o

Créme hydratante intensive

Diesirwres aotne Crime Hydratinte Inteniive, Fallibe intoatsamable &l pldet
whchied. S formisle svancis, fon gried, ot une hfattion prafands grice b &
Engrbdicany Asturel nourriiaantl. Temthe dermatolagiqoemens, ol it une baritne
pretectrice durabie, sytorant conleet of souplesse. Noutrivees valee pras en
prefandeur - sdoptes setre Crbme Hydraunte Inenaive dia sujound'hei pour us
#elat quatidien.

NOTRE HISTOIRE :

Entreprise créée en 2023
SKINCARE HOMME

Kot varey dECHSE de erter mne entheprine de aoin poue Rommey afin de sesqibiliser davascage les hommes b Nimportanse des soiem oe I peay, Nocre sbjeetil priscipal en
B OMOATTAr Une melleure prive d JONSCHENGE CONCEMENT e3 Boirs Cunands magculing en olfrest G produis entivement fibriques &n France, sclisant pes Gingredients,
Eenfrars pru de déckans ot proposacs des embaliages niduis ot recyrlables, be tout avee wma garme de produits vegan sdaptty § chagur brssin spicifiger.

Léquipe

Tiisa et Carndibe, daun pranes filbes gul ve lanon dans fa création de Skincare posr hema,
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